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зачеты 4   аудиторные занятия     22    

              самостоятельная работа     145       
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   0       
             
  часов на контроль     12,5       
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Курс 4 5 
Итого 

       
Вид занятий УП РП УП РП        

Лекции 6  2  8         
Практические 6  8  14         
Контактная работа на 

аттестации (в период 

экз. сессий) 

0,2  0,3  0,5         

Итого ауд. 12  10  22         
Кoнтактная рабoта 12,2  10,3  22,5         
Сам. работа 56  89  145         
Часы на контроль 3,8 3,8 8,7 8,7 12,5 12,5        
Итого 72 3,8 108 8,7 180 12,5          

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Агабекян Раиса Левоновна
Должность: ректор
Дата подписания: 01.04.2024 16:44:38
Уникальный программный ключ:
4237c7ccb9b9e111bbaf1f4fcda9201d015c4dbaa123ff774747307b9b9fbcbe



УП: 42.03.01 ЗРСО 3++МедиаиУпр24.plx   стр. 2 

Программу составил(и):     
 

     
Рецензент(ы):     
 

     

Рабочая программа дисциплины   
Контекстная и таргетированная реклама 

     
разработана в соответствии с ФГОС ВО:   
Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования - бакалавриат по направлению подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью (приказ Минобрнауки России от 08.06.2017 г. № 512) 

     
составлена на основании учебного плана:   
42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

утвержденного учёным советом вуза от 25.12.2023 протокол № 4. 

     

Рабочая программа одобрена на заседании кафедры 

Кафедра рекламы и дизайна 

     
Протокол от 19.12. 2023 г. №5 
 
Зав. кафедрой Малиш Марьяна Адамовна 

     
Согласовано с представителями работодателей на заседании НМС, протокол № 4 от   25.12.2023. 

     
Председатель НМС проф. Павелко Н.Н. 

   



УП: 42.03.01 ЗРСО 3++МедиаиУпр24.plx     стр. 3 

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Задачи: 

           
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Цикл (раздел) ОП: Б1.В.ДЭ.01 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

           
3. ФОРМИРУЕМЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ, ИНДИКАТОРЫ ИХ ДОСТИЖЕНИЯ 

и планируемые результаты обучения 

           
4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

Код 

занятия 
Наименование разделов и тем /вид 

занятия/ 
Семестр / 

Курс 
Часов Компетен- 

ции 
Литература и эл. ресурсы Практ. 

подг. 

           
5. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 

5.1. Контрольные вопросы и задания 

 
5.2. Темы письменных работ 

 
5.3. Фонд оценочных средств 

 
5.4. Перечень видов оценочных средств 

 

           
6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

6.1. Рекомендуемая литература 

           
8. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) 

 
9. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ОБУЧАЮЩИМСЯ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ 

            

 


