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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 сформировать у студентов систему знаний о рекламной деятельности, ее роли в современном обществе, основные 

навыки создания рекламных сообщений, особенности использования различных средств распространения рекламы. 

     
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 

Цикл (раздел) ООП: Б1.О.05 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Введение в коммуникационные специальности 

2.1.2 Информационные технологии и базы данных в прикладных коммуникациях 

2.1.3 Психология 

2.1.4 Иностранный язык 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Основы теории коммуникации, включая деловые и межличностные коммуникации 

2.2.2 Социология 

2.2.3 Теория и практика связей с общественностью 

2.2.4 Русский язык и культура речи 

2.2.5 Теория и практика медиакоммуникаций 

2.2.6 Политология 

2.2.7 Речевая коммуникация в связях с общественностью и рекламы 

2.2.8 Социальная психология 

2.2.9 Интегрированные коммуникации 

2.2.10 Цифровые коммуникации 

2.2.11 Производственная практика: профессионально-творческая практика 

2.2.12 Социология рекламы и связей с общественностью 

2.2.13 Психология рекламы и связей с общественностью 

2.2.14 Менеджмент в рекламе и связях с общественностью 

2.2.15 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

2.2.16 Производственная практика: преддипломная практика 

2.2.17 Учебная практика: профессионально-ознакомительная практика 

2.2.18 Философия 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

ОПК-1: Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем 

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности  

ОПК-6: Способен понимать принципы работы современных информационных технологий и использовать их для 

решения задач профессиональной деятельности 

ПК-2: Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и 

имеющегося мирового и отечественного опыта 

ПК-3: Способность применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации 

коммуникационного продукта 

Планируемые результаты обучения (показатели освоения индикаторов компетенций) 

     В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен 

3.1 Знать: 

3.2 Уметь: 

3.3 Владеть: 

 


