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Распределение часов дисциплины по курсам 

Курс 2 3 
Итого 

Вид занятий УП РП УП РП 

Лекции 2  10 6 12 6 

Практические   18 10 18 10 

Контактная работа на аттестации (в период экз. сессий)    0,6 0,3 0,6 0,3 

Итого ауд. 2  28 16 30 16 

Кoнтактная рабoта 2  28,6 16,3 30,6 16,3 

Сам. работа 34  206 119 240 119 

Часы на контроль   17,4 17,4 17,4 17,4 

Итого 36  252 152,7 288 152,7 
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 Целью освоения дисциплины «Маркетинг» является формирование компетенций обучающихся в области 

управления маркетингом. Дисциплина предполагает передачу комплекса знаний по овладению приёмами и 

методами современного маркетинга для обеспечения эффективной деятельности предприятия на внутреннем и 

внешнем рынках, использованию комплекса маркетинга для достижения коммерческого успеха предприятия. 

 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 

Цикл (раздел) ООП: Б1.О 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Менеджмент 

2.1.2 Методы прогнозирования рынка недвижимости 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Бизнес-планирование в организации 

2.2.2 Управление бизнес-процессами 

2.2.3 Управление бизнес-средой 

2.2.4  

2.2.5 Охрана и развитие территорий 

2.2.6 Территориальное планирование и прогнозирование 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

ОПК-4: Способен осуществлять исследование рынка, организовывать продажи и продвижение услуг организаций 

сферы гостеприимства и общественного питания 

Планируемые результаты обучения (показатели освоения индикаторов компетенций) 

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен  
 

3.1 Знать: 

3.2 Уметь: 

3.3 Владеть: 

 


