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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 – формирование среди студентов первоначальных представлений о PR- деятельности и рекламе как объектах 

изучения и начальная подготовка обучающихся к практической деятельности в профессиональной сфере. 

 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП 

Цикл (раздел) ООП: Б1.О.05 

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося: 

2.1.1 Основы теории коммуникации, включая деловые и межличностные коммуникации 

2.1.2 Психология 

2.1.3 Экономическая теория 

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как 

предшествующее: 

2.2.1 Социология 

2.2.2 Теория и практика рекламы 

2.2.3 Теория и практика связей с общественностью 

2.2.4 Учебная практика: профессионально-ознакомительная практика 

2.2.5 Правоведение 

2.2.6 Политология 

2.2.7 Социальная психология 

2.2.8 Правовое регулирование связей с общественностью и рекламы 

2.2.9 Этическое регулирование связей с общественностью и рекламы 

2.2.10 Социология рекламы и связей с общественностью 

2.2.11 Психология рекламы и связей с общественностью 

2.2.12 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

2.2.13 Производственная практика: преддипломная практика 

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

(МОДУЛЯ) 

ОПК-4: Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности 

ОПК-5: Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, 

правовых и этических норм регулирования 

Планируемые результаты обучения (показатели освоения индикаторов компетенций) 

ОПК-5.1: Знает совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих 

развитие разных медиакоммуника- ционных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях 

Знать: 

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на региональном уровне 

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на национальном и региональном уровнях 

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и региональном уровнях 

Уметь: 

применять в профессиональной деятельности сведения о совокупности политических, экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на региональном уровне 

применять в профессиональной деятельности сведения о совокупности политических, экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на национальном и региональном 

уровнях 

применять в профессиональной деятельности сведения о совокупности политических, экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, национальном и 

региональном уровнях 

Владеть: 

навыками применения в профессиональной деятельности сведений о совокупности политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на региональном 

уровне 

навыками применения в профессиональной деятельности сведений о совокупности политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на национальном 

и региональном уровнях 
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навыками применения в профессиональной деятельности сведений о совокупности политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях 

ОПК-5.2: Осуществляет свои профессиональные действия в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиаком- 

муникационной системы 

Знать: 

специфику коммуникационных процессов 

специфику механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы 

порядок действий в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики коммуникационных процессов и 

механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы 

Уметь: 

применять в профессиональной деятельности знания специфики коммуникационных процессов 

применять в профессиональной деятельности знания специфики механизмов функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы 

применять в профессиональной деятельности порядок действий в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы 

Владеть: 

навыками применения в профессиональной деятельности знаний специфики коммуникационных процессов 

навыками применения в профессиональной деятельности знаний специфики механизмов функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы 

осуществления профессиональных действий в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом специфики 

коммуникационных процессов и механизмов функционирования конкретной медиакоммуникационной системы 

ОПК-4.1: Соотносит социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных 

групп 

Знать: 

понятие социологических данных 

понятие запросов и потребностей общества и отдельных аудиторных групп 

специфику соотнесения социологических данных с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп 

Уметь: 

применять понятие социологических данных 

применять понятие запросов и потребностей общества и отдельных аудиторных групп 

соотносить социологические данные с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп 

Владеть: 

навыками работы с социологическими данными 

навыками работы с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп 

навыками соотнесения социологических данных с запросами и потребностями общества и отдельных аудиторных групп 

ОПК-4.2: Использует основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых 

аудиторий / групп общественности, учитывает основные характеристики целевой аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов 

Знать: 

основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности 

основные характеристики целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности, основные характеристики целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с общественностью 

и (или) иных коммуникационных продуктов 

Уметь: 

применять основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности 

применять основные характеристики целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с общественностью и 

(или) иных коммуникационных продуктов 

применять основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности, основные характеристики целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с общественностью 

и (или) иных коммуникационных продуктов 

Владеть: 

навыками применения основных инструментов поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых 
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аудиторий / групп общественности 

навыками применения основных характеристик целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов 

навыками применения основных инструментов поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых 

аудиторий / групп общественности, основных характеристик целевой аудитории при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов 

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен 
 

3.1 Знать: 

совокупность политических, экономических факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на региональном уровне 

специфику коммуникационных процессов 

понятие социологических данных 

основные инструменты 

общественности 

поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий /  групп 

3.2 Уметь: 

применять в профессиональной деятельности сведения о совокупности политических, экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на региональном уровне 

применять в профессиональной деятельности знания специфики коммуникационных процессов 

применять понятие социологических данных 

применять основные инструменты поиска информации о текущих запросах и потребностях целевых аудиторий / групп 

общественности 

3.3 Владеть: 

навыками применения в профессиональной деятельности сведений о совокупности политических,  экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих развитие разных медиакоммуникационных систем на региональном 

уровне 

навыками применения в профессиональной деятельности знаний специфики коммуникационных процессов 

навыками работы с социологическими данными 

навыками применения основных инструментов поиска информации о текущих запросах и потребностях  целевых 

аудиторий / групп общественности 

 


